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INTRODUCAO



OBJETIVOS



AMOSTRA

A amostra de 4.200 pessoas entrevistadas, foi dividida:

Nivel de confiancga
99 : Por género: 1.890 homens (45%) e 2.310 mulheres (55%).
()

Por classe social (renda familiar mensal):

Classe % Entrevistados Renda RS
Margem de Erro

A 28 118 Acima de 22.000
2% B 13,2 554 De 7.100 a 21.990
C 33,3 1.398 | De 2.900 a 7.099

D+E | 507 2130 | Até 2.899

Populagao: 203 milhdes de habitantes (censo 2022)




AMOSTRA

Por faixa etdria: Por regido geogrdfica:
21% - Até 14 anos 18% - Regido Sul
16% - Entre 15 e 24 anos 52% - Regido Sudeste
24% - Entre 25 e 39 anos 10% - Regido Centro Oeste
20% - Entre 40 e 54 anos 13% - Regido Nordeste
13% - Entre 55 e 69 anos 07% - Regido Norte
06% - Acima de 70 anos




COLETA DE INFORMACOES

180 entrevistadores, alunos de mestrado ou doutorado das melhores
universidades do Brasil, experientes em pesquisas qualitativas.

Entrevistas presenciais com utilizacao de APP (questionario, audio)

26 supervisores regionais (consultores ou professores com experiéncia em
pesquisas qualitativas e investigativas)

Utilizacao do Sistema e da Plataforma de Pesquisa do Instituto Axxus.




RESULTADOS



CONSUMO DIARIO DE CAFE

CONSUMO DIARIO 2019 | 2021 m




2dos dos proximos slides, relacigad




HORARIOS DO CONSUMO DE CAFE

aois | a1 | o2 | vomémos




MOTIVACOES PARA TOMAR CAFE

2019 | 2021 | 2023 SIGNIFICADOS/MOTIVACOES
Melhorar o humor e a disposicao
Ritual, prazer e bem estar

Momento para pausa, reflexao e paz
Degustar e saborear a bebida
Oportunidade de Interacao com pessoas




LOCAL ONDE O CAFE E MAIS CONSUMIDO

2015 | 2021 | 2023 | LoCAL ONDE MAIS cONSOMEM__
wo [ 22 | % [Necwmdepmemescamo

Nas cafeterias, bares e restaurantes




EVOLUCAO DO CONSUMO DE CAFE

2019 | 2021 |2023|  EVOLUGAO DO CONSUMO




FORMAS DE PREPARO

o> | om ow3 | romwasoeeeoaro




COMO TOMAM?

203 | Mascitados




CRITERIOS DE ESCOLHA

oo [om me | awwes

Entre as marcas que preferem, escolhem a de menor preco

Entre as marcas que preferem, compram qualquer uma.




ONDE + COMPRAM CAFE

e T m




PRINCIPAL FONTE DE INFORMACAO

Nenhuma (especifica) 63,2%
Imprensa Tradicional 23,2%




SELO DE QUALIDADE ABIC

COMPARANDO O PRODUTO COM SELO COM O SEM SELO 2021 | 2023 |
Acreditam que o produto com selo é melhor

Acreditam que nao ha diferenca
Desconhecem o selo, nunca repararam.
Nao souberam responder




FREQUENCIA AS CAFETERIAS

oo | oum | 023 | ocauénon




EQUIPE TECNICA

1 Coordenador, 2 pesquisadores, 1 estatistico, 26 supervisores regionais e 180 entrevistadores*
*Alunos de mestrado e doutorado, das Universidades abaixo mencionadas, com experiéncia em pesquisa investigativa.

‘ ‘ UNIVERSIDADE
. . FEDERAL DE GOIAS

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE MATO GROSSO DO SUL




CREDITOS
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